陆河县青梅产业发展总体规划（征求意见稿）起草说明

我局牵头草拟了《陆河县青梅产业发展总体规划(征求意见稿)》,现就文件制定有关事宜作说明如下：
一、文件的制定背景说明
（一）必要性和可行性
1.必要性
产业升级需求：陆河青梅虽为国家地理标志产品，但当前存在种植分散、加工链条短、品牌溢价不足等问题，亟需通过规划整合资源，构建“种植—加工—销售—文旅”全产业链。
政策衔接要求：根据《陆河县“十四五”产业发展规划》，需落实“打响陆河青梅品牌”目标，明确实施路径与保障措施。
市场竞争压力：日本等国际市场对青梅品质要求严苛，需通过标准化种植、精深加工及出口认证提升产品竞争力。
2.可行性
产业基础扎实：陆河青梅种植面积达6.7842万亩，已建成陆河县青梅省级现代农业产业园，拥有多项深加工专利，具备规模化升级潜力。
政策支持明确：省、市层面将青梅产业列为乡村振兴重点，如广东省“百县千镇万村高质量发展工程”等政策为青梅种植与技术推广提供资金保障。
市场需求旺盛：国内外对健康食品需求增长，青梅产品附加值高，契合消费升级趋势。
（二）政策背景
2025年中央一号文件聚焦粮食安全与乡村振兴，提出“持续增强粮食等重要农产品供给保障能力”和“健全新型农业经营主体扶持政策同带动农户增收挂钩机制”，强调深化农村改革与城乡融合，将县域作为推进乡村全面振兴的主战场。文件要求以农业供给侧结构性改革为主线，推动农村一二三产业融合发展，构建现代农业体系，为地方特色产业提供政策支持。
党的二十大精神指出，将“三农”问题列为发展核心，同步推进农业农村现代化与社会主义现代化建设。2024年出台的《乡村全面振兴规划（2024—2027年）》进一步细化任务，明确夯实粮食安全根基、推动乡村产业高质量发展等目标，为地方产业指明方向。广东省结合中央部署，通过《广东省乡村产业发展规划（2021—2025年）》明确将“特色农业产业化”列为重点任务，提出通过优化县域特色产业布局、建设现代农业产业园等举措推动农业特色化发展。
陆河县作为“中国青梅之乡”，依托政策东风，聚焦青梅品种优化、品质提升和品牌打造，推动全链条增值。通过整合资源、深化供给侧结构性改革，当地正加速实现青梅产业的高质量发展，为县域经济与乡村振兴注入新动能。
（三）拟解决的主要问题
1.种植方面
（1）种植分散。陆河青梅种植规模较小且分散，小型种植户缺乏专业的管理知识和技术，管理难度大，分散的种植模式不利于形成规模化经营，难以吸引大型企业的投资和合作，限制了青梅产业的进一步发展壮大。
（2）品种老化单一。陆河县青梅种植品种相对老化和单一，老化品种在产量、品质、抗病性等方面逐渐暴露出劣势，导致陆河青梅在市场上的竞争力不足，难以吸引更多消费者，限制了市场份额的进一步扩大。
（3）种植效益产值低。种植技术推广滞后，致使产量不稳定、果实品质参差不齐，影响了青梅的收购价格。同时也影响了梅农种植的积极性，导致青梅生长期施肥不敢投入，加剧了青梅品质的下降。
2.加工方面
（1）加工企业少，产值低。陆河的青梅加工企业数量少，起步晚，多为中小企业，资金有限，难以进行大规模的生产和技术升级，在产值增收等方面，难以承接大批量订单，一定程度上阻碍了陆河青梅产业的快速发展。
（2）产业链短，产品少。陆河青梅的加工产品类型较为单一，多数企业仍聚焦于传统产品线的生产，如制作蜜饯、果脯等初级加工产品，而对于青梅酒、梅醋、梅精、梅粉等精深加工产品的开发和生产相对较少，仅有少数几家企业有所涉足，但规模较小，市场份额有限。这种单一的产品结构难以满足市场多样化的需求，限制了青梅产品的市场拓展，使得产品附加值偏低，制约了青梅产业的可持续发展。
（3）加工粗放，效益低。在加工过程中，部分企业存在加工粗放的问题，加工技术和设备相对落后，能源消耗较大，原料利用率较低，生产成本较高，生产工艺不够精细，导致产品质量不稳定，口感和品质有待提高。且由于缺乏统一的质量标准和监管体系，不同加工企业生产的青梅产品在质量上存在较大差异，一定程度上影响了陆河青梅产品的市场形象和消费者的信任度。
3.市场营销方面
（1）品牌效应差。陆河青梅未充分挖掘生态、文化和品质优势塑造产品形象。品牌宣传缺乏系统性和连贯性，无统一宣传口号、视觉标识，宣传渠道单一且缺创意，导致消费者对其品牌认知度低，市场竞争力弱。开拓国际市场时，由于不熟悉不同国家和地区的质量标准、包装要求和认证资质，部分企业缺乏必要资质认证，产品难以进入国际市场，错失海外发展机遇。
（2）销路窄。在营销渠道上，过度依赖传统的经销商与批发网络，以及有限的几家大企业合作，而对于电商平台、直播带货等新型营销渠道的开发利用不够充分，导致市场覆盖范围受限，进一步加剧了其在国内外高端市场中的竞争压力与进入难度。
（3）产业融合度低。尽管陆河享有“中国青梅之乡”的殊荣，但青梅品牌影响力却极其有限。陆河青梅产业与旅游、文化等其他产业的融合度较低，未能形成多元化的发展模式。对青梅文化的挖掘和传承不够深入，没有将青梅文化与当地的民俗文化、历史文化相结合，未能充分发挥青梅产业的文化价值和品牌影响力。
二、法律法规政策依据
1．2025年中央人民政府一号文件《中共中央 国务院关于进一步深化农村改革 扎实推进乡村全面振兴的意见》；
2．《中华人民共和国国民经济和社会发展第十四个五年规划纲要》；
3．党的十九大报告《决胜全面建成小康社会 夺取新时代中国特色社会主义伟大胜利》；
4．党的二十大报告《高举中国特色社会主义伟大旗帜 为全面建设社会主义现代化国家而奋斗》；
5．《国务院办公厅关于推进农村一二三产业融合发展的指导意见》国办发〔2015〕93号；
6．《赣闽粤原中央苏区振兴发展规划（2014—2020）》；
7．《广东省推进农业农村现代化“十四五”规划》；
8．《广东省农业可持续发展规划（2016—2030）》；
9．《广东省现代农业发展规划与功能区划（2016—2025）》；
10．《汕尾市国民经济和社会发展第十三个五年规划纲要》；
11．《汕尾市乡村振兴大会战工作方案》；
12．《陆河县国民经济和社会发展第十四个五年规划和二〇三五年远景目标纲要》。

三、主要内容说明
[bookmark: _Toc9637]（一）规划的发展思路
为实现陆河县青梅产业的战略定位升级——从“中国青梅之乡”到“全球青梅价值创新中心”，《陆河县青梅产业发展总体规划》以“双核驱动、全链升级”为核心，构建了“2+8”的发展战略框架（两大核心组织机构+八大重点建设工程）。围绕“国际青梅产业联盟”和“青梅未来研究院”两大核心机构构建发展框架。“国际青梅产业联盟”聚焦品牌国际化与市场拓展，通过打造“陆河青梅”区域公用品牌、建设跨境电商平台和中国青梅交易集散中心，深化线上线下联动销售，并联合国内产区推动跨区域协作；“青梅未来研究院”则立足科技创新，建设国家级种质资源圃，开展品种改良与精深加工技术研发，并与华南农业大学等高校合作培养技术人才，推动“青梅+大健康”产业融合。二者协同形成“品牌引领+科技驱动”的现代化体系，支撑青梅产业从种植到加工的全链条升级。
规划同步构建“八大工程”，覆盖陆河青梅一二三产全产业链，推动产业全链条升级。“八大工程”包括国家级青梅种质资源圃建设工程、标准化青梅果园建设工程、果品采后初加工处理建设工程、青梅精深加工项目工程、中国青梅产业集散中心建设工程、品牌建设及营销体系建设工程、青梅产业农文旅养结合及产业融合建设工程、科技支撑与服务体系建设工程，涵盖了品牌、市场、科技、生态等维度。将陆河县打造为全国青梅产业标准化制定者、全球市场核心参与者和全球青梅价值创新中心，确立“世界青梅看中国，中国青梅看陆河”的全球青梅产业地位。
[bookmark: _Toc3424]（二）两大核心组织机构建设
[bookmark: _Toc31523]1.国际青梅产业联盟
定位：全球青梅产业资源整合与市场拓展平台。
核心职能：
品牌建设：以“陆河青梅”区域公用品牌为核心，联合企业、行业协会打造“中国青梅之乡”特色IP，通过“青梅节”“直播带货”等活动提升品牌国际影响力。
市场拓展：建设中国青梅产业交易集散中心与跨境电商平台，对接粤港澳大湾区、全国及国际市场，依托“直播基地+展厅”形成线上线下联动的销售网络。
产业协同：整合供应链、物流、仓储资源，联合国内其他产区形成跨区域合作，探索“订单农业+集中采购”模式，降低流通成本。
[bookmark: _Toc24693]2.青梅未来研究院
定位：青梅产业技术研发与标准化制定中心。
核心职能：
种质资源保护：建设国家级青梅种质资源圃，收集国内外优质品种，开展基因改良与抗病性研究，培育适应本地气候的高产优质品种。
精深加工研发：开发青梅果酒、保健品、化妆品等高附加值产品，突破加工技术瓶颈（如保鲜、去核机械化），推动“青梅+大健康”产业融合。
整合全球科研资源：通过链接哈佛大学、新加坡国立大学等国际顶尖高校的科研力量，建立智能加工技术标准体系。形成“技术攻关—成果转化—产业应用”闭环，为陆河青梅产业提供科技支撑与可持续发展动能。
技术人才培养：与高校科研院所共建产学研基地，开设青梅种植、加工技术培训课程，定向输送产业技术工人和管理人才。
[bookmark: _Toc27774][bookmark: _Toc27786][bookmark: _Toc7264][bookmark: _Toc29782]（三）八大重点建设工程
[bookmark: _Toc32235][bookmark: _Toc22267][bookmark: _Toc5381][bookmark: _Toc10829]1.国家级青梅种质资源圃建设工程
国家级青梅种质资源圃建设工程致力于系统性收集并保存陆河县以及国内外优质青梅种质资源，构建涵盖主要栽培品种、野生近缘种及特色突变体的种质资源库，为青梅品种的改良与产业升级奠定坚实基础。在此基础上，项目通过对比试验、遗传分析等手段，精心筛选高产、抗逆性强、加工特性优良的青梅品种，并且选育试种新品种，形成科学的良种繁育技术体系，推动青梅产业向标准化、品牌化方向发展。
同时，青梅种质资源圃可以构建产学研合作平台，吸引科研院所深度参与种质研究，并广泛开展农业科普教育，有效提升青梅产业的科技含量与社会影响力，为青梅产业的持续健康发展贡献力量。
[bookmark: _Toc12924][bookmark: _Toc23273][bookmark: _Toc19725][bookmark: _Toc12613]2.标准化青梅果园建设工程
标准化青梅果园建设工程的建设目标是聚焦于标准化、生态化及高效益的现代化发展路径。首要目标是打造成为全国标杆的青梅标准化种植示范基地，通过推广绿色栽培技术和矮化密植模式，实现青梅产量增长，并确保优质果比例不低于85%。为进一步巩固全产业链基础，规划建设集约化、机械化管理的青梅种植基地，为青梅深加工产品提供稳定且高质量的原料供应，同时强化“陆河青梅”地理标志品牌的市场影响力。在追求经济效益的同时，亦重视生态效益，通过实施水土保持措施及推广有机肥替代化肥策略，力求将果园生态化覆盖率提升至90%以上。此外，还致力于形成一套可推广的“矮化密植+智能管理”的青梅果园建设模式。
[bookmark: _Toc22109][bookmark: _Toc11858][bookmark: _Toc9425][bookmark: _Toc6866]3.果品采后初加工处理建设工程
果品采后初加工处理建设工程以“标准化、高效化、融合化”为核心目标，通过建设规模化腌制池、现代化晒梅场和集约化加工厂房，全面提升青梅等果品的采后初级处理能力。规划建设标准化腌制池集群及配套自动化清洗分拣系统，结合晒梅场，全县年处理能力将提升10000吨以上，降低采后损耗率，显著提升果品资源利用率。在品质管控方面，通过标准化清洗流程、温湿度可控的晾晒工艺，确保果品符合国家食品安全标准（如GB 14881、GB 5084），满足梅酒、脆梅等深加工产业链及生鲜市场的品质需求，为后续产品增值奠定基础。通过腌制池集群、烘干房、晒梅场和集约化加工工厂的协同布局，标准化腌制池集群可辐射全县各镇各村，并整合县域内青梅种植、加工、销售资源，形成“产供销一体化”链条，实现产业增效与乡村振兴的双重目标。
[bookmark: _Toc6645][bookmark: _Toc7411][bookmark: _Toc6205][bookmark: _Toc7090]
[bookmark: _GoBack]4.青梅精深加工项目工程
陆河县青梅精深加工项目工程的总体目标是以科技创新为核心驱动，通过建设青梅精深加工研发中心、产品检验中心、升级企业智能化生产线、强化产业链招商等举措，全面推动青梅产业的产品研发能力和加工能力升级，联合科研单位攻克高附加值产品研发技术瓶颈，提升青梅资源利用率，开发可量产的高价值青梅精深加工产品，延伸至生物医药与大健康领域，丰富精深加工产品数量；同时，推动现有加工企业设备升级并引入领军企业，提升资源利用率与产品附加值，构建“研发-加工-检验-应用”全链条体系，实现青梅产业从传统初加工向高科技、高效益的精深加工转型，全面增强产业竞争力与综合效益。
[bookmark: _Toc2630][bookmark: _Toc22574][bookmark: _Toc5845]5.中国青梅产业集散中心建设工程
中国青梅产业集散中心建设工程以陆河青梅产业科创园与交易集散中心为双核载体，旨在构建“科技赋能+全链整合+文化驱动”的现代农业发展新模式。通过打造集文化展示、技术研发、质量检测、展销交易、电商直播于一体的综合服务体系，该工程不仅推动青梅产业从传统种植加工向高附加值精深加工跃升，更以标准化建设、产学研协同和数字化营销为抓手，重塑青梅产业链生态。其核心在于以科技创新激活产业内生动力，以品牌文化提升市场竞争力，以集散枢纽强化资源配置效率，从而形成“产地经济”向“集群经济”的转型。这一战略布局不仅是乡村振兴与县域经济高质量发展的关键实践，更是中国农业现代化进程中“三产融合”的标杆示范，通过全产业链升级带动区域就业、农民增收和产业辐射，最终实现从地方特色产业向国家级青梅产业高地的跨越，为中国农业供给侧结构性改革提供可复制的创新路径。
[bookmark: _Toc27792][bookmark: _Toc12602][bookmark: _Toc15959]6.品牌建设及营销体系建设工程
以打造中国青梅产业标杆品牌为愿景，构建陆河青梅“品牌+文化+科技”三位一体的全产业链生态体系。通过创建具有国际辨识度的区域公用品牌，统一品牌战略输出与视觉资产体系，构建覆盖“直播电商+新媒体矩阵+体验空间”的全渠道营销网络，开展青梅产品的宣传推广，提升青梅产品的市场竞争力，以及青梅品牌的知名度、美誉度和品牌影响力。引领青梅产业向高端化、品牌化、国际化方向发展。同步推进中国陆河青梅产业科创园载体建设与IP文化赋能工程，形成以品牌溢价驱动产业升级、以数字营销拓展全球市场、以文化IP激活文旅融合的创新发展格局，力争将陆河青梅打造成为代表中国优质农产品品质标杆的产业集群，实现“世界青梅看中国，中国青梅看陆河”的战略定位，全面推进乡村振兴与县域经济高质量发展。
[bookmark: _Toc6426][bookmark: _Toc31603][bookmark: _Toc31924]7.青梅产业农文旅养结合及产业融合建设工程
以青梅产业为核心，推动农业、文化、旅游、康养深度融合，构建“生产+加工+文旅+康养”四位一体的产业生态圈。整合陆河县休闲旅游资源，以青梅为特色，打造“中国青梅之乡”国家级文化IP，形成全国知名的青梅主题旅游目的地，吸引全国甚至全球游客观光旅游，带动青梅衍生品消费，促进全县旅游综合收入。通过三产联动，实现“以梅兴产、以梅促旅、以梅彰文”，全面推进陆河青梅产业的持续发展，将陆河青梅打造为具有一定国际影响力的知名品牌，把陆河青梅农文旅养打造成为全国农文旅融合发展的典范，把陆河打造为国际青梅文化交流中心。
[bookmark: _Toc13156][bookmark: _Toc15859][bookmark: _Toc25602]8.科技支撑与服务体系建设工程
打造中国青梅产业高质量发展的战略引擎，以完善体系、增强能力为着力点，加快技术支撑、科技推广服务、质量安全监管、社会化服务及产业化组织建设。通过构建“陆河—华南地区—全国—国际”四级进阶式产业联盟体系，以科技创新驱动全产业链标准化、数字化升级。聚焦全流程质量追溯监管、标准体系研发及国际认证；依托“政产学研用”协同创新生态，培育标准化种苗培育、精准农艺培训体系及复合型人才矩阵，赋能青梅产业全周期技术规程；同步打通高端商超渠道与国际出口通路，形成“技术标准引领—品质品牌增值—全球市场辐射”的产业闭环，全面抢占全球高附加值农产品价值链制高点。最终形成与陆河青梅产业发展相适应，结构完整、机制灵活、保障有力、运转高效的科技支撑与服务体系。
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