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项目名称 :陆河县国家级电子商务进农村综合示范项目 (尾款 ) (电子商务公共服

务项目)
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甲  方:陆河县科技工业和信息化局

电  话 :0660-5528663

乍等    璋露: 0660-5511206

地  址:广东省汕尾市陆河县朝阳路 阢 号

乙  方:汕尾城市在线传媒有限公司

电    话 : 0660-3690808

传  真 :

地  址:广东省汕尾市城区园林中街华威大厦五楼 501号

项目名称 :陆河县国家级电子商务进农村综合示范项目 (尾款 )(电子商务公共

服务项目)

习乏贝勾澎岗芒手: 1210-2241YDZBS051

根据 随迥望踵咝幽廴匪n

服务项目)的采购结果,按照 《中华人民共和国民法典》的规定,经双方协商 ,

本着平等互利和诚实信用的原则,一致同意签订本合同如下。

一、合同金额

合同金额为 (大写): 陆佰玖拾捌万元整 (Y6,980,000.00元 )人民币。

二、服务范围

甲方聘请乙方提供以下服务 :

(一 )本合同项下的服务指 陆河县国家级电子商务进农村综合示范项目(尾

款) (电子商务公共服务项目)。

(二 )服务内容



序号 项目内容 数量
预算
(万元 )

1 全面优化县电子商务公共服务中心服务功能 l项 220

2 打造 50个村级示范洌i点 1项 130

3 深化区域公共品牌和营销体系建设 l项 45

4 升级电商直播体系,促进电商消费提速 1项 270

5 推动工业丨界丨下乡流通服务体系提质增效 1项 35

合计 700
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(三 )项 目技术规格及要求

1.建设内容

(l)全 i画优化县电子商务公共服务中心服务功能

持续运营县电子商务公共服务中心卩j年 ,拓 ,J县 电子商务公共服务中心功能

区域、配套服务 ,注重
“
宣传展示、资源对接、营销推广、美工摄影、活动策划、

政策咨询、培训孵化、网红苴播带货、品l牌培育、产湿|质量追溯
”
等服务的实际

效果,提升服务中心品牌形象。探索服务中心盈利模式,增强
“
造血.” 功能,保

障服务中心日常运营,推动服务中心持续化、 d丁场化运营。

优化陆河县电子商务信息服务系统,加强刈∷县域整体电商数据的采集。定期

对县域的网销数据、网销主体交易额、前十名产丨熨I交易额、物流信启、数据等数据

进行统计分析 ,构建大数据资源库。为项目彐l符部门的宏观管理奠定电商数据统

计分析基础 ,为政府部门及企业制定电商相关婊略、规范电商运行机制、指导市

场发展方向等提供数据支撑。推动加快乡村产业数字化转型,适应数字经济形态 ,

实现
“
数商兴农

”
。

进一步强化电商扶贫、产销对接等举措淋实,廾展品|牌推介洽谈活动、电商

实操培丿||,加大力度动员和组织电商企业、大Ⅱ刂农产湿l批发市场、公益性农产品

示范市场、物流企业等与贫困地区积极对接 ,l9l实解决扶贫农畜牧产品丨滞销问题 ,

多渠道解决农产品卖难问题。

(2)打造 50个 lxxl级示范站点

对现有镇、村电商服务站点进行丿lJl l和优化 ,进一步 J曾加完善服务站点公共

服务职能,增强可持续发展能力。豹i增 20个镇村站点,使站点覆盖 70%以上行



政村。重点升级改造 50个村级站点,作为农产品上行、工业品下行示范站点,

充分发挥带头示范效应。改变站点负责人传统老旧经营理念,培育新型经营主体 ,

在此前已有服务的基础上,力争将 50个站点建设成为供应链体系中的
“
村站合

伙人
”,初步实现

“
小空间、大服务

”“
群众办事不出村、购物不赶集、卖货不出

门
’’。

对镇、村电商服务站点每季度开展一次农村电商主题培训和线上线下活动、

每月发布一次运营简报和运营数据通报。建立服务站点的利益共享机制,针对镇、

村电商服务站点短板,围绕薄弱环节,探索服务站点的盈利模式,保障服务站点

的日常运营,推动服务站点的持续化、市场化运营。完善电商服务站点运营奖补

方案,定期淘汰不能充分发挥效能的站点并进行增补。

(3)深化区域公共品l牌和营销体系建设

在已建好品牌的基础上,大力推广区域
“
吉康有礼

”
品牌,加强品I牌运用 ,

扩大品牌影响力。力争与 5家以上企业达成合作,市场化推广运用
“
吉康有礼

”

品牌。引导农产品销售个体户邪l企业开展农村产品质量认证,应用国家和省级溯

源体系,规范化、品牌化发展。以公用品牌主品牌
“
吉康有礼

”
为主,旗下各类

子品牌为辅,通过线上线下营销策划和宣传推广的方式组织开展农产品产销对接

活动,拓宽农产品销售渠道和增加销量,助力乡村振兴。

加强品牌营销,推动农产品|上行提质增效。提升陆河特色馆影响力,销售产

品以陆河当地农特产品为主。加强
“二品一标

”“一村一品
”
等基础数据库对接 ,

协助企业根据实际需求及产品属性开展农产品
“二品一标

”“一村一品
”
等认证

申请申报。协助企业通过走访市场、了解各类网络销售平台定位产品的特点、了

解用户需求、定位消费痛点形成数据表格,为稳固原有产品市场、推广新产品赋

能,并提供ⅤI品牌形象设计、产品商标注册、产品 LtlGO设计、店铺设计、产品

的包装设计、社交平台的内容运营,开发打造适销对路的网货。

加强宣传推介,探索
“
电商+文旅

”。结合乡村振兴战略,挖掘陆河美丽乡村

特色,围绕优势文旅资源,制作宜传效果佳的宣传视频一部以上,积极争取国家、

省、市级媒体对陆河县电商进农村工作进行宣传报道各 2次以上,充分展示陆河

特色产业,提高公众对陆河本土产品的认知度和美誉度。

(4)升级电商直播体系,促进电商消费提速



以直播电商为突破口,打造覆盖农业企业、农户、电商平台的直播体系,着

力推动陆河电商氛围再上新台阶。在县电商产业园原有基础上扩建电商直播基

地,打造陆河县一站式直播电商服务体系,为本地Ⅳ|牌宣传推广、直播运营、主

播培训等提供解决方案 ,打造陆河农产品l直播经济发展新高地。建立一支专业的

电商运营团队,依托
“
直播平台+网红培丿|孵化丬洎:播电商+基地

”
于一体的线上

线下结合、上中下游全链条的苜播电商棋式,打造陆河特色直播品牌。

增加电商直播问至 5个以上,在
“
阳i河 |h雨

” “
古康有礼

”
抖音、快手、淘

宝、微信视频号平台等开设农特产品丨l荭播,为县J或企业提供直播运营、社群运营、

直播带货等技能指导、代运营等服务,形成创业孵化、创客空间、人才培训等多

功能、多业态融合的电商基地。同时,建立县J或农产湿I企业电商直播间 10个以

上,为每个直播间培训主播 1人 以上 ,通过孵化 J:1符零售服务意识、产品服务能

力强的电商芷I播人才 ,带动县域企业农特产 |W丨销售业务的增长;建立 10家站点

共享直播间,培育站点业务人员学以致用,批动项目发展 ,弥补县域农村电商人

才的不足,壮大县域电商直播人才队伍。

(5)推动工业湿I下 乡流通服务体系提质 J丨午效

在己建成工业品|下乡流通服务体系的基
"||J丁

,纠~续推动商业经营模式创新 ,

着力下沉供应链 ,实现线上线下融合发展 ,矬立本地化、连锁化、信息化的商品

流通网络,为广大农村地区提供更为优质的雨品和服务 ,有效提升工业品下乡流

通服务效率。

结合商超 ,利用镇村服务站点,依托
“
陆河特臼J馆

”
平台,全面推开覆盖全

县的日百快消、农资等电商下行体系,继续丬亻1动陆河特色馆工业品丨下乡销售额每

年不低于 100万元。增加 3家 以上传统商贸流通企业的数字化转型升级 ,推进其

电子商务的发展 ,协助传统商贸流迎企业每饣「开屣 吐场以上线上线下促销活动 ,

以乡镇为重点下沉供应链,开展集中采购、线上购买、同城配送、直供直销等业

务。

2.具体要求

项目名

称
建设内容 具体要求 完成时问



项 目名

称
建设内容 具体要求 完成时间

全面优

化县电

子商务

公共服

务中心

服务功

台邕

持续运营县电子商

务公共服务中心两

年以上,拓宽县电

子商务公共服务中

心功能区域、配套

服务 ;〃亡化陆河县

电子商务信启、服务

系统,加强对县域

整体电商数据的采

集;进一步强化电

商扶贫、产销对接

等举措落实,通过

品l牌推介洽谈活

动、电商实操培训

等方式9加大与贫

困地区积极对接 ,

切实解决扶贫农畜

牧产品滞销问题 ,

多渠道解决农产品l

卖难问题。

1.承接使用国家级电子商务进农村首期款项目公

共服务体系和工业品下乡流通服务体系建设 (以

下简称
“上一期项目

”
)所购置的全部设备和系统。

参照上一期项目要求持续运营县电子商务公共服

务屮心两年。在上一期项目基础上,拓宽县电子

商务公共服务中心功能区域、配套服务,注重
“
宣

传展示、资源对接、营销推广、美工摄影)活动

策划、政策咨询、培训孵化、网红直播带货、品

牌培育、产品质量追溯
”
等服务的实际效果,提

升服务中心品牌形象。探索服务中心盈利模式 ,

增强
“
造血
”
功能,保障服务中心日常运营,推

动服务中心持续化、市场化运营。

2,配备丰富电商经验的常驻运营团队不少于 10

人,包括但不限于管理人员、接待讲解人员、专

业技术人员等。要具备常规的业务对接、咨询等

服务功能,提供产品拍摄、设计、文案、策划、

网红獾i播等基础电商服务内容,及其他根据实际

需要提供的特色增值服务内容。

3,管理运营陆河县电子商务信息服务平台,及时

更新平台信息。

4、 统筹管理已有 70个镇村级站点和新增的⒛个

镇村站点,推动站点上下行、物流数据及时录入

电子商务信J宦、平台系统。建立站点优胜劣汰的动

态管理机制,定期淘汰不能充分发挥效能的站点

并进行l曾补;完善电商服务站点奖补方案,按镇

级站点平均 500元/月 ,村级站点平均 300元 /月

标准,共奖补 24个月。

运营期内

持续提供

服务



项目名

称
建设内容 具体要求 完成时间

5,对镇、村电商服务站点每季度开展一次农村电

商主题培训不Ⅱ线上线下活动、每月发布一次运营

简报和运营数拟l通报。

6、 严格按照商务部亻亡i户、报送要求,报送相关的数

据 ,保证信息报送‖亻亻仃率。

7.继续培育孵化企业。服务期保持不低于 30家企

业或个体户入驻公共服务屮心,为孵化企业或个

体户提供活动策划、产 ||l|包装设计与视频拍摄、

代运营、分销体系建设服务。为企业提供服务 ,

需建立工作台账,每次丿|K务之后服务对象需填写

满意度调查表。孵化企业或个体户开设的网店需

正常运营,电 l勾平均月销告额不低于 6000元。为

入驻企业每月培训至少 V丙次。建立孵化企业进入、

退出机制。

8.继续拓宽农产丨早l上行渠遒。陆河地方特色馆展

示展销不低干 50个 hh屮 l特 fFlJ产吊l,其中扶贫产品

不低于 ⒛ 个。j逗点‖动古梅、茶叶等特色产业转

型互联网,服务不低于 6家企业 ,为其提供活动

策划、产胛丨包装设汁与视频拍摄、代运营、分销

体系建设服务,批动农产 |%上行。服务的企业电

商销售额每家累计每饵t不低于 100万元。服务的

企业中至少有 2家企业苻销扶贫产品,带动提高

原贫困户收入。

9、 通过农产品 L行 、I业 |异丨下行的运营推广 ,实

现陆河县域农村网络苓估额同比增速 甄以上、农

产品网络零售额同比摺 i虫达 10%以上。

10.制定站点运营管理 {⒈刂度 ,每个月按甲方要求统

∵
歹

术

 
亻
硼

尸



项∷目名

称
建设内容 具体要求 完成时间

计县域的网销数据、网销主体交易额、前十名产

品交易额、物流信息数据相关数据,并形成数据

分析报告,统一报送至甲方。

1t。 开展品牌推介洽谈活动、电商实操培训,动员

和细.织电商企业、大型农产品批发市场等开展不

少于 3J汤活动,与本地贫困地区对接,提高本地

扶贫农畜牧产品上行销售,解决农畜牧产品滞销

问题。

12.积极争取国家、省、市级媒体对陆河县电商进

农村工作进行宣传报道各两次以上,充分展示陆

河特色产业和电子商务进农村工作,提高公众对

陆河本土产品的认知度和美誉度。

打辽呈50

个村级

刁
`7芭
立占

占

对现有镇、村电商

服务站点进行巩固

和优化,进一步增

加完善服务站点公

共月艮务职向邕, 土曾亏虽

可持续发展能力 ,

新增 20个镇村站

点,站点覆盖 70%

以上行政村 ;对镇、

村电商服务站点每

季度开展一次农村

电商主题培训和线

上线下活动、每月

发布一次运营简报

和运营数据通报。

1,新增⒛个镇村站点,站点覆盖 70%以上行政村。

1)站点具备便民生活、物流收发、代买代卖、信

息咨询、职业介绍、旅行出行等服务功能 (服务

功能至少具各便民生活、物流收发、代买代卖等 3

个三个功能)。 快递物流站点布局与电子商务服

务站点基本一致。建立统一 LOC1O,按照统一模板

醒目位置标明: 
“
全国电子商务进农村综合示范

-xx县 xx镇电子商务服务站
”、 “全国电子商务

进农村综合示范-xx县 xx镇 xx村电子商务服务

点
”。并实行统一编号管理,宣传形象、墙面标

识标牌。LlE置详见后附硬件清单。

2)制定完善的管理制度,包括但不限于操作流程、

产品货架归类制度、问题件处理流程、安全管理、

应急预案、人员考核办法等。

3)安排站点负责人完成站点数据对接,及时、准

2022年 11

月底前



项目名

称
建设内容 具体要求 完成时问

建立服务站点的利

益共享机制,针对

镇、村电商服务站

点短板,围绕薄弱

环节,探索服务站

点的盈利模式,保

障服务站点的日常

运营,推动服务站

点的持续化、市场

化运营。完善电商

服务站点运营奖补

方案,定期淘汰不

能充分发挥效能的

站点并进行增补。

确、完整的做好各项财务数据、统计报表和台账

统计,整列l数据上报。

4)为电商服务点I仵人 ht提供技术指导、业务咨

询、经验交流、电雨项口策划等服务。

5)推广村站点负责人安装智慧乡利
^应
用 ;

2,重点打造 50个站点,作为农产品上行、工业品

下行示范站点,充分发扦忄肀头示范效应。电子商

务村级站点每月网络销 ll·额不低于 3000元或物流

站点快递量不低于 300件 。

3.建立服务站点的利滥共享机制,针对镇、村电

商服务站点短板,田绕泔弱环节 ,探索服务站点

的盈利模式,保障服务站点的日常运营,推动服

务站点的持续化、市场化运营。

深化区

域公共

品牌和

营销体

系建设

在己建好品牌的基

础上,大力推广区

域
“
吉康有礼

”
湿丨

牌 ,加强品牌运用 ,

扩大品牌影响力 ;

加强品牌营销,推

动农产吊|上行提质

增效;加强宣传推

介,探萦 “电商+

文旅
”
。

还 冒

扌{亡

广、

品牌

建设

1,杓l已建好 |卩 |牌的基础上,通过报纸、电

视、户外广告、微估公众号、抖音、快手、

微博等传播少tj道 ,力争与 5家 以上企业达

成合作,大力推广区域 “吉康有礼”品牌 ,

加强混|牌运用,扩大湿丨牌影响力。

2,继续运苜
“
/T坟仃礼

”
微信公众号、抖

音、快手号,每川定朋发布与
“
吉康有礼

”

品}牌相关的7L|早丨‖亡文、产湿I链接、产品直

播、旅游资源、展示展销活动等信息频率

不少于 8次 ,捉升微信公众号、抖音号和

快手号的影响力,服务期结束验收时微信

公众号关注人数均不低于 2万、抖音和快

手号关注人数均不低于 6万 ,公众号文章

运营期内

持续提供

服务



阅读量平均每篇不低于 500,抖音和快手号

累计转发量1点赞数不低于 25万。

3,策划、制作区域公共主品牌
“
吉康有礼

”、

子品牌创意短视频不少于 4条 ,在抖音、

快手、微信、微博等多渠道传播,形成转

发关注、点赞数合计不低于⒛lV+。

4,引导农产品销售个体户和企业开展农村

产品质量认证∫应用国家和省级溯源体系,

规范化、品牌化发展。

5,以公用品牌主品牌
“
吉康有礼

”
为主,

旗下各类子品牌为辅,通过线上线下营销

策划和宣传推广的方式组织开展农产品丨产

销对接活动。

l)针对 “吉康有礼
”
品牌,结合中秋节、

国庆节、双十一、梅花节等重点节日节点,

策划不少于zO场线上与线下相结合的农特

产品营销活动,遴选出有代表性企业进行

升级改造作为示范带动作用,每次参加活

动的企业不少于 5家 ,每场营销活动销售

额不低于 10万元。

2)依托电视、报纸、自媒体、网红直播等

多种传播方式进行宣传报道,提高品牌影

响力,拓宽农产品销售渠道和增加销量 ,

助力乡村振兴。

6,对上一期项目投放的 15个
“
吉康有礼

”

宣传广笛,进行持续运营维护,宣传持续

时间不低于 2年。

项目名

称
建设内容 具体要求 完成肘间



项目名

称
建设内容 具体要求 完成时间

l品∫{JJ;!

营销

1.加强以陆河当地农特产品为主的品牌营

销,推动农产品l上行提质增效,提升陆河

特色馆影响力。根据实际需求及产品属性 ,

协助企业开展农产品
“二品丁标

”“一村一

品
”
等认证,完成

“二品一标
”“一村一品

”

等基础数据库对按。

2.通过走访市场等途径,协助企业了解各

类网络销售平台定位产品的特点、了解用

户需求、定位消费痛点,并汇总形成一份

市场调研报告。

3.为稳固原有产品市场、推广新产品赋能,

需进行网销产 l早|开发建设,并提供ⅤI品牌

形象设计、产品商标注册、产品 LOG0设计、

店铺设计、产湿l的包装设计、社交平台的

内容运营,开发打造适销对路的网货。

4.围绕县域优势文旅资源,制作宣传效果

佳的宜传视频一部以上。

5.举办至少两场品牌营销发布会,扩大
“
吉

康有礼·
”
品牌度。

升级电

商直播

体系,促

进电商

消费提

速

以直播电商为突破

口,打造覆盖农业

企业、农户、电商

平台的直播体系 ,

着力推动陆河电商

氛围再上新台阶。

在县电商产业园原

有基础上扩建电商

1,以直播电商为突破口,打造覆盖农业企业、农

户、电商平台的直捅体系,着力推动陆河电商氛

围再上新台阶。在县电商产业园原有基础上扩建

电商直播基地,打造 u|i河县一站式直播电商服务

体系,为本地浔l牌宙传推广、直播运营、主播培

训等提供解诀方案,打造陆河农产品直播经济发

展新高地。建立一艾专业的电商运营团队,依托

“
直播平台丬网红培 V||孵化 +直播电商+基地

”
于一

l。 中心直

播人员需

于 2022年

10月 底前

到位开展

直播运

营,运营

期内持续



项目名

称
建设内容 具体要求 完成时间

直播基地 ,打造陆

河县一站式直播电

商服务体系,为本

地品牌宣传推广、

直播运营、主播培

训等提供解决方

案,打造陆河农产

品直播经济发展新

高地。建立一支专

业的电商运营团

队,依托 “直播平

台+网红培训孵化+

直播电商+基地
”
于

一体的线上线下结

合、上中下游全链

条的直播电商模

式,打造陆河特色

直播品牌。同时 ,

建立县域农产品企

业电商直播问 10

个以上和 10家站

点共享直播间。

体的线上线下结合、上中下游全链条的直播电商

模式,打造陆河特色直播品牌。

2.增加电商直播间至 5个以上并配各 10名 以上专

职主播及 3名直播间后台工作人员,配置相应设

各。每名主播每天在
“
陆河电商

”“
吉康有礼

”
抖

音、快手、淘宝、微信视频号平台等开设至少 2

小时农特产品直播 (每人每月直播天数不低于 22

天,若两人合播需累计不低于砼小时,以此类推);

此外,至少为 10家企业进行代运营,每周为企业

代运营不低于 1次 (每次 2小时),每家企业代运

营时间不少于 1年 ,持续为县域企业提供直播运

苜、社群运营、直播带货等技能指导、代运营等

服务,形成创业孵化、创客空间、人才培训等多

功能、多业态融合的电商基地。

3.加强直播管理,做到每月直播有方案、有计划、

有成效。各直播间每月需形成一份直播方案、直

播总结报告。

4,建立县域农产品企业电商直播间 10个 以上,为

每个直播间培训主播 1人以上。企业电商直播间

由企业自行配置设备 (至少配置
"D影
视灯、麦

克风、手机或电脑等直播设备 )。 每周至少开设直

播 3次 ,每次至少 1.5小时;通过孵化具备零售

服务意识、产品服务能力强的电商直播人才,带

动县域企业农特产品销售业务的增长,每个直播

间带动企业线上月销售额 5000元以上。服务期间

至少满足上述条件的企业直播间每个每年奖补 1

万元,具体奖补方案由乙方调研制定并经甲方审

提供服

务 ;

2.2022年

11月 前必

须完成硬

件建设。



项目名

称
建设内容 具体要求 完成时间

核后实施。

5.建立 10家站点共亨直播间,配置 LED影视灯、

麦克风、支架等设锸,设侨清单见后附清单。每

周至少开设直播 2次 ,每次 l。 5小时;培育站点

业务人员学以致用 ,‖动项目发展,弥补县域农

村电商人才的不足 ,壮大县域电商直播人才队伍 ;

每个直播问带动线上月销售额 ⒛00元 以上 ,服务

期间直播间满足以上条件的站点共享直播间每个

每年奖补 6000元 。具体奖补方案由乙方调研制定

并经甲方ir核后实施。

6,与陆河县域品牌扌{1广、产品l推介等电子商务进

农村项目无关的苴播内容,甲方不予认可;每次

直播均需姓l行视频录制,按月度收集整理 ;

7,乙方需负责纽织至少 30名培训刈
·
象,由本项目

培训包组开展集巾J古 丿|,乙‘方负责日常咨询指导、

培训。

推动工

业品下

乡流通

服务体

系提质

增效

在己建成工业品下

乡流通服务体系的

基础上,继续推动

商业经营模式创

新,着力下沉供应

链,实【,l1线上线下

融合发展 ,建立本

地化、连锁化、信

启、化的商品流通网

络,为广大农村地

区提供更为优质的

1,在 己建成工业吊l下 乡流通服务体系的基础上 ,

继续推动商业经苜{‘!式↑刂新 ,着力下沉供应链 ,

实现线上线下融合发仄,建立本地化、连锁化、

信息化的商湿l流通网络,为广大农村地区提供更

为优质的商品和服务,有效提升工业孱|下乡流通

服务效率。

2,结合商超 ,利用侦村丿|臌务立|与点,依托
“
陆河特

色馆
”
平合,全面‖廾後盖全县的日百快消、农

资等电商下行体系,继续推动陆河特色馆工业品

下乡销售额 (在陆河特侄J馆所实现的销售额 )每

年不低于 50万元。乙J方需主动加强与物流共同配

运营期内

持续提供

服务

`
'
丶

}
·

亻

'



送体系项目供应商对接,由物流共同配送体系项

目供应商提供配送下乡服务。

3,l曾加 3家以上传统商贸流通企业的数字化转型

升级,并入驻陆河特色馆,推进其电子商务的发

展,协助传统商贸流通企业每年开展 4场以上线

上线下促销活动,以乡镇为重点下沉供应链,开

展集中采购、线上购买、同城配送、直供真销等

业务。

商湿l和服务,有效

提升工业品下乡流

通服务效率。

3.便件要求

电商公共服务中心硬件配各表

至少满足以下配置要求 :

1、 全套设备至少包括 LED影视灯、无线麦克风、

直播相机、直播收集卡、直播声卡 ;

2、 连接主体:笔记本电脑。

直播设各
中心网红

直播区

站点硬件配备表

至少满足以下配置要求 :

内存 :速度 DDM;最大支持容量 32GB;插槽数量 2

个 ;

显卡:集成显卡 ;

硬盘 :转速 7200转 /分钟 ;

显示器:≥屏幕尺寸 23.8英寸 ;

分辨率:19⒛ ×1O80;

输入设备:有线键盘;有线鼠标 ;

台式电脑

项目名

称
建设内容 具体要求 完成时间

序号 所在区域 没备 技术规格 数量

5套

序号 设各 技术规格 数量

20台



CPU:速度 3,1Gliz;CPU型号 i5;

主板:芯片组 B娟0;无线网卡 ;

包装清单:台式机 x1,显示器 x1,保修卡 x1,键

盘 x1,鼠标 x1。

至少满足以下技术规格 :

规格:1400冰 700冰 760Ⅲ n(κ冰宽冰高) (±⒛llllll)

基材:5cm环保密度板,饰面为电脑转印纸皮,颜

色均匀清晰。

办公桌椅

至少满足以下配工要求 :不锈钢制品l,

200CM冰 200Cλ丨冰40CM以 J1

监控设各

至少满足以下技术规格 :

清晰度 : 4MP1080p维 k

有效距离: 30m及 以~|i

镜头大小规格 : 2,81川 ll

焦段: 标准

呈像颜色: 彩色J

20套

材质、规格参照陆河县省级电子商务进农村示范项

目站点铭牌,根据实际怙况定制

室内‖亍刂度牌 材质:町 板。数量按实际情况定钭予刂

站点共享直播

间直播设各

至少满足以下配工耍求 :

全套设各至少包括 l'|JD形视灯,麦克风,支架。

三、服务要求 :

(一 )合同总价为包干价,报价应包括各种人力成本、货物成本、资料费、

服务费、税费及合同实施过程中的应预见或不可预见费用等完成本项目的全部费

用。

设备交货时间要求:签订合同后 30日 历天内。

序号 设备 技术规格 数量

9
臼 20套

3 货架 20/lx

4

5
镇、村级电商站

点铭牌
20套

6 20套

″
r 10套



(二 )本项目建设场地由河田供销社负责提供,具体选址为陆河县人民北路

l号河田供销社名下资产商贸大厦 3楼 ,该场地占地面积约为 1200平方米。该

场地暂租用自2021年 8月 起共 3年 ,第一年 18万元,第二、三年各⒛万元
(租

金由运营承办单位支付,含税);因此,本项目的服务期为两年,乙方需支付两

年 (共 钔万元)的租场地费用。

(三 )乙方应在服务期 (2年 )满后归还甲方本次采购的设备、其相关系统、

软件和运营权限,以及归还甲方移交给乙方的电子商务示范项目设备和相关系

统、软件。

(四 )验收要求:由 甲方组织,按有关规定进行验收。

(五 )后续服务

(1)乙方应在合同服务期内做好各项硬件设施设各的维护工作,确保正常

运行。

(2)服务期内硬件设施设各出现问题而影响正常运行的,由 乙方负责包修、

包换,在 鲳小时内排除故障,并承担因此而产生的一切费用。

(3)若出现由于乙方提供的设备不满足要求或其所提供的技术支持和服务

不全面而导致系统功能无法实现或不能完全实现,由 乙方无偿补足,并负全部责

任。

四、甲方乙方的权利和义务

(一 )甲方的权利和义务

(1)甲方有责任按照支付条款中规定的时间和金额向乙方支付服务费用。

(2)甲方应委派一个协调人员,负责协助乙方安排服务事宜及内外部沟通

协调。

(二 )乙方的权利和义务

(1)乙方应按约定提供完整的运营服务,确保工作人员准时到场,并有效

组织项目实施,保证质量。

(2)乙方须每月向甲方汇报项目进度、成果及运营面临问题。

(3)乙方需对项目实施过程进行相关痕迹记录,包括现场照片、运营信息、

满意度调查表等资料进行收集格理,项 目完成后需及时按甲方要求归档整理项目



材料,配合甲方完成上级部门的验收、绩效评价。

(砼 )乙方在项目实施期间对工作人员承担全部监管责任、安全责任。

五、服务期间 (项 目完成期限)

自合同签订之日起二年,运营服务丿J刂限为工年。

六、付款方式

(1)本项目款项以人民币转账方式支付 ,具体要求如下 :

1)签订合同后 7个工作日内,甲方向乙方支付合同总价的 25%;

2)zO22年 11月 底前完成项目进度 50%,经 甲方验收合格后向乙方支付合同

总价的 25%;

3)⒛ 23年 6月 底前完成项目进度 72%,经甲方验收合格后向乙方支付合同      七
/

总价的 22%;                                    出

4)⒛23年 l1月底前完成项目进度 92%,经 甲方验收合格后向乙方支付合同      丿
总价的⒛%;

5)剩余 8%待上级主管部门绩效评价合格后及服务期满后付清。

(2)付款方式:采用支票、银行汇付 (含电汇)等形式。

(3)付款时间为甲方向政府采购支付部门提出支付申请的时间 (不含政府

财政支付部门审查的时间)。 乙方同意本条对付款时间的约定,合同或附件中与

本条约定不一致的,以本条约定为准。

七、违约责任与赔偿损失

(一 )乙方提供的服务不符合谈判文件、响应文件或本合同规定的,甲方有

权拒收,并且乙方须向甲方支付本合同总价甄的违约金。

(二 )乙方未能按本合同规定的交货时间提供服务,从逾期之日起每日按

本合同总价 3%0的数额向甲方支付违约金;逾期半个月以上的,甲方有权终

止合同,乙方应在收到解除通知之日起 5日 内返还甲方已付款项。

(三 )甲方无正当理由拒收接受服务,到∫;l拒付服务款项的,甲方向乙方偿

付本合同总的 sO/o的违约金。



要求执行合同,甲方有

违约金。

(五 )其它违约责任按 《中华人民共和国民法典》处理。

八、争端的解决

合同执行过程中发生的任何争议,如双方不能通过友好协商解决,按相关法

律法规处理。

九、不可抗力 :

任何一方由于不可抗力原因不能履行合同时,应在不可抗力事件结束后 1

日内向对方通报,以减轻可能给对方造成的损失,在取得有关机构的不可抗力证

明或双方谅解确认后,允许延期履行或修订合同,并根据情况可部分或全部免于

承担违约责任。

十、税费:

在中国境内、外发生的与本合同执行有关的一切税费均由乙方负担。

十一、其它

(一 )本合同所有附件、谈判文件、响应文件、成交通知书均为合同的有效

组成部分,与本合同具有同等法律效力。

(二 )在执行本合同的过程中,所有经双方签署确认的文件(包括会议纪要、

补充协议、往来信函)即成为本合同的有效组成部分。

(三 )如一方地址、电话、传真号码有变更,应在变更当日内书面通知对方 ,

否则,应承担相应责任。

(四 )除甲方事先书面同意外,乙方不得部分或全部转让其应履行的合同项

下的义务。

十二、合同生效 :



(一 )本合同在甲乙双方法人代表或共授权代农签

甲方 (

代表 :

乙方 (盖

代表 :

签定地惑拦箩
河县

签定日期户氐批 )氟
ˇ
ˇ 日 签定 日期 :n9/年

 ♀
月 /纟 日

\
丶

#
姊

/


