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’
一、项目名称

陆河县 2019年广东省电子商务进农村综合示范县项目

二、项目建设内容

(一 )建设陆河电商产业园

根据陆河现有资源进行优化整合,打造成陆河县电商产业园 ,

发挥电商公共服务中心带动作用,培育和孵化电商企业新力量。

(二 )建设农村产品上行

按陆河物流快递需求,建设县级仓储物流中转站,并加快全

县农产品溯源体系建设,对县域重要产业及相关企业进行深度品

牌调研,打造县域公共品牌。

(三 )加强电商人才培训

开展电商人才培训,完成 3000人次以上 (其中省定相对贫

困村有劳动能力的建档立卡贫困人员 800人次以上 )专业培训。

(四 )打造农村电商服务站

建设覆盖县、镇、村三级农村电商服务网络和物流网络体系 ,

争取将农村电商服务站服务范围覆盖全县 70%以上行政村,其中

20个省定相对贫困村全覆盖。

三、项目承建单位



深圳陆建建设有限公司、惠州市惠城区卓越职业培训学校、

广州万扬商务服务有限公司、惠州佳为科技有限公司、陆河县城

中弘广告设计经营部、陆河县城香江家居批发广场、广州市新灵

科技有限公司、汕尾市金鼠电子科技有限公司、陆河县名帆科技

服务中心、陆河县凯旋货运有限公司。

四、项目资金使用情况

至目前,我县省级电子商务进农村综合示范专项资金已支出

500万元,使用进度 100%。 其中电商产业园、电子商务公共服务

中心项目支出 150万元;电商人才培训项目支出 75万元;农村

电商服务站点建设项目支出 100万元;品牌培育、农产品溯源及

质量检测服务项目支出 100万元;仓储物流配送中心项目支出

75万元。

五、项目推进情况

目前,我县的省级电子商务进农村综合示范工作,各项目正

在稳步推进中:

(一 )建设陆河电商产业园

陆河县电商产业园一楼为农特产品展示、销售中心,二楼为

电商企业孵化基地、电商公共服务中心,三楼为培训场所、电商

协会办公场所、电商企业办公场所。建成了集
“
宣传展示、020

体验、管理咨询、拍摄美工、人才培训孵化、产品对接、创业 (耖‘

业)孵化和品牌培育、产品质量追溯广等服务功能为一体的电商

公共服务中心。

陆河县电子商务服务中心建成后由陆河县新供销电子商务
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有限公司负责运营,为 电商从业人员免费提供办公场所
、通信网

络、信 `憝资源、电商培训等公共基
础设施,为 贫困人口、农村电

商企业及农村电商带头人等创业青年创业指导,为 电商产
业发展

及企业的孵化提供人才培训和技术支撑等宽领域
、多层次的服务。

2020年 1月 起公共服务中心已陆续进驻孵化企业二十多家,免

费为县域企业拍摄美工图片六十余次,农特产品展示
、销售中心

经营青梅、火龙果、茶叶等无公害、绿色、有机特色农产品
,品

种达一百多种。

(二 )建设农村产品上行

着手开展农产品上行体系建设,挖掘陆河县独特风土人情 ,

对县域重要产业及相关企业进行深度品牌调研,确定
“
吉康有礼
”

为陆河县农产品公用品牌,并以调研结果为基础,选取我县青梅
、

茶叶、蜂蜜等优质农特产品进行溯源检测、产业品牌形象分析及

定位,通过商标注册、品牌包装设计、宣传片制作等打造企业专

属品牌体系线上和线下大力培育推广。并于 6月
12日 -18日 举

办 2021年陆河县公共品牌
“
吉康有礼
”
推介会暨名特产品直播

带货节活动,为 我县企业探索新型营销方式,提升企业效益,推

动农产品上行,拓宽农产品销售渠道的有效举措。

同时按陆河县目前物流快递需求,加快物流快递的统筹整合 ,

与县物流快递公司联合对现有物流中转站扩容改造,建设县级
仓

储物流中转站。全面开展省级示范项目县物流配送中
心的业务配

送工作,在其原有配送邮路基础上根据陆河实际,开发和优化了

4条三级物流配送路线,实现县镇村的三级共同配送,实现快递
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到镇、配送到村,县域 89个镇村服务站点物流快递覆盖率达 100%。

配送业务共有 3个品牌快递、3个品牌快运,从县级物流中心到

村级站点配送 48小 时内完成,有力构建工业品下乡着力便民服

务、农产品上行着力农民增收双向流通渠道电商服务体系。

今年以来,县物流配送中心下行共派送 62894票 快递,约
3032吨快运,上行共发送快递快运约 1018吨 ,切实保证物流最
后
“一公里”配送和服务真正落地。

(三 )加强电商人才培训

聘请专业讲师为全县各相关单位以及电商协会、电商企业、

种养合作社、电商服务站点等从业人员培训,陆续按计划在各乡

镇开展电商人才培训。项目完成累计培训 36期 53场次,培训
3627人次,其中省定贫困村有劳动能力建档立卡贫困户 1035人

次。有效普及了农村电子商务知识,拓展农民增收致富新渠道 ,

提升县域电商企业人员技能。

(四 )打造农村电商服务站

通过对我县各镇村农村电商服务站进行了全面摸查,规划完

善全县服务站点,着力构建工业品下乡着力便民服务、农产品上

行着力农民增收双向流通渠道电商服务体系。在原电商服务站等

基础上进行升级改造,设计统一的电商服务站标识,同 时根据陆

河县各乡村旅游景点分布,建设完成具各综合服务功能为一体的

89个村级电商服务站点,其中省定贫困村 20个 (100%全覆盖 ),

覆盖县域 8个乡镇。服务站点配各了统一门牌、电脑、电视、办

公桌椅、宣传牌、背景牌、制度牌、货架等设各设施,逐步改变
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改善农村交易方式和消费环境,有效促进农业增效、农民增收和

农村繁荣。目前,村电商服务站点功能、服务领域还在不断继续

增加完善中。

通过为建设全面改造农村服务站点提供硬件设各,积极开展

电商培训学习,提升农村电商服务站点运营能力。今年以来,89

个镇村服务站点下行共派送快递 34.5万票,上行共发送快递约

3.7万票,销售 20万件,销售金额达 412万元。有效促进站点

经济创收,逐步带动各镇村电商发展和农民增收,为发展农村经

济,助力乡村振兴,巩固脱贫攻坚贡献力量 !

六、存在问题

1、 县域农村经济形态延续多年,过程中形成的意识形态较

难改变,缺乏电商进村等新发展意识。

2、 县物流配送中心整合的主流品牌快递占市场份额较低 ,

物流快递费用偏高。

3、 镇村服务站点工作人员对站点功能的宣传力度不够,电

商创业人才缺乏,电商氛围不够浓厚。

七、下一步工作计划

(一 )继续推进陆河县电商产业园的建设,充分发挥产业园

区的集聚效应作用,发挥电商公共服务中心带动作用,宽领域、

多层次服务,最大程度地吸收电商企业入驻,指导创业青年电商

创业,培育和孵化电商企业新力量,形成支撑电商进农村的骨干

和载体。

(二 )继续增加完善农村电商服务站站点功能、服务领域建
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设,并结合农村 “双创”和乡村振兴,探索 “电子商务呦苌游+

乡村振兴+农产品+农村
”
等电商发展模式,逐步改变改善农村交

易方式和消费环境,有效促进农业增效、农民增收和农村繁荣 ,

助力乡村振兴和脱贫攻坚。

(三 )继续做好电商人才培训工作,并严格落实上级疫情防

控政策,有序开展电商人才线上线下培训活动,对具各条件的建

档立卡贫困户进行培训,有效普及农村电子商务知识,拓展农民

增收致富新渠道,提升县域电商企业人员技能。
(四 )继续加快进度做好农产品上行体系建设。加快进度建

设完善县级物流中心,健全仓储物流体系;宣传推广陆河农产品

公用品牌
“
吉康有礼

”,并打造公共品牌子品牌等体系大力培育

推广。

(五 )利用各种媒体大力宣传农村电子商务的相关政策、做

法、经验,积极营造电商进农村氛围,在全社会形成共识和合力 ,

推动县域农村电子商务加快发展。

眵
/′《冫氵
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