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广东省政府采购

Δ
口 同 书

采J啕匆岗乓卜: 1210-2141YDZBS078

项目名称 :陆河县国家级电子商笙进丛世纹佥丞菹咀且 鱼公共服务体系和工业品下

乡流通服务体系建设 )
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甲  方 :陆河县科技工业和信息化局

电    话 : 0660—5528663

传     罢番: 0660-5511206

地  址 :广东省汕尾市陆河县朝阳路 94号

乙  方:汕尾城市在线传媒有限公司

电  话 :06603∞ 0808

传  真 :

地  址:广东省汕尾市城区园林中街华威大厦五楼 501号

项目名称 :公共服务体系和工业品下乡流通服务体系建设

爿(贝勾纫南号 : 1210-21迢 1YDZBs078

根据 陆河县国家级电子商务进农村综合示范项目 (公共服务体系和工业品

下乡流通服务体系建设 )的采购结果,按照 《中华人民共和国合同法》的规定 ,

经双方协商,本着平等互利和诚实信用的原则,一致同意签订本合同如下。

一、合同金额

合同金额为 (大写 ): 伍佰陆拾捌万陆仟壹佰陆拾玖元整 (Y5,686,169,00

五 )人民币。

二、服务范围

甲方聘请乙方提供以下服务 :

(一 )本合同项下的服务指 陆河县国家级电子商务进农村综合示范项目 (公共

服务体系和工业品下乡流通服务体系建设 )。

(二 )月艮务内容



序号 项目内容 数量
采购预算 (人民币/

万元)

1

公共服务中心建设 1项 70

公共服务中心运营 1项 100

县域农村产品l营销体系 1项 200

电子商务信息服务系统建设 1项 50

镇村电子商务服务站点建设 l项 50

2 工业品丨下乡流通服务体系 1项 100

合计 (万元 ): 570

N
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(三 )具体要求

项目内

容
建设内容 具体要求 完成时闷

公共服

务中心

建设

建设电子商务产业

园,具各产品I展示、

培训、办公、仓储

等功能。在产业园

区为创业者提供创

业孵化的坑位。发

挥电子商务产业集

聚效应,加大招商

引资力度 ,培育各

类电子商务市场主

体,打造陆河县电

子商务产业集聚

区。

1、 电商公共服务中心需设置有运营中心、产品展示区、实

操培训室、会议室、办公区、网红苴播间、美工摄影区、

创业孵化区、仓储间等功能区域。公服中心生产场所符合

国家安全生产相关标准。

2、 公共服务中心要制度完善、管±J规范。在场所内将电商

理念、制度文化、电商培训或上行相关照片等上墙,打造

电商文化。中心装修布置风格需展现浓厚的电商氛围,体

现陆河电商特色。门头进行装饰,字样、图形特征醒目,

应明确标识
“
陆河电商

”“
全国电子商务进农村综合示范

”

“
陆河县电子商务公共服务中心

”
等字样。

3、 实操培训室一间,设置需符合开设网店、产品图片处理、

策划等实操特点,需配置 50台 台式电脑等 ,配置具体见后

附硬件清单 ;

4、 直播间三间,需分别配备三脚架、摄影台等 ,配置具体

见后附便件清单 ;

5、 美工摄影区一间,需配各单反照相机、手持稳定器、外

2021年 9月

30日 前必

须完成硬

件建设。
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拍摄影灯、拍摄道具等,配置具体见后附硬件清单 ;

6、 创业丿‖孚化区面积或工位需满足不低于 30家企业或个体

户入驻的要求,配各至少 30套办公座椅 ;

7、 公服中心提供 10OM及 以上宽带接入,并实现办公区域

内Wi fi全覆盖。

公共服

务中心

运营

建立专业的电子商

务运营团队,升级

增强公共服务中心

的功能,为陆河县

各类电子雨务市场

主体及群众提供资

源对接、营销推广、

美工摄影、活动策

划、政策咨询、培

训孵化、网红直播

带货等公益性服务

或特色微利性服

务。

l、
llL各
丰富电商经验的常驻运营团队不少于 10人 ,包括

但不限于管理人员、接待讲解人员、专业技术人员等。要

具各常规的业务对接、咨询等服务功能,提供产品拍摄、

设计、文案、策划、网红直播等基础电商服务内容,及其

他根据实际需要提供的特色增值服务内容。

2、 服务期限自合同签约起一年。

3、 管理运营陆河县电子商务信息服务平台,及时更新平台

信启、。

4、 统筹管理镇村级站点,推动站点上下行、物流数据及时

录入电子商务信息平台系统。

5、 严格按照商务部信息报送要求,报送相关的数据,保证

信息报送准确率。

6、 通过农产品上行、工业品下行的运营推广 ,实现陆河县

域农村网络零售额、农村产品网络零售额或县域快递业务

景年均增速达 10%以上。

7、 捌立创业就业以及电商扶贫典型案例,并形成宣传报道 ,

在国家级、省级媒体上至少各报道一次。

运营

推广

l、 运营
“
吉康有礼

”
宣传矩阵,具体要求见

“
县

域农村产品营销体系
”

;

2、 注册设立公服中心专属微信公众号,作为与陆

河电商相关的信息发布、宣传推广平台 ;

3、 公众号发布频率每周不低于 3次 ,电商培训信

息、用工会对接、带货直播等活动信息要及时发布 ,

做出具有陆河电商鲜明特色的公众号,到 ⒛21年

2021年 12·

月 31日 前

至少持续

运营三个

月,后续运

营期持续

提供服务。



底项目验收时公众号关注人数不低于 l万 ,公众号

文章阅读量平均每篇不低于 500;

4、 电商培训信息、用工会对接、带货直播等活动

的新闻稿,需同步发布在电子商务信息服务平台

上 ;

5、 直播间、摄影室兔费向有电商工作需求的社会

公众服务,广泛宣传,提高直播间、摄影室的使用

率,摄影室的服务对象不低于 30家企业或个人 ,

拍摄产品种类不低于 50个 ;直播间使用频率平均

每月不低于⒛次,每次时长不低于 1小时。

6、 实操室使用频率要求:每月培训或实操场次不

低于 5次。

拓宽

农产

品上

行渠

道

1、 在大型第三方平台 (如京东、淘宝、拼多多 )

开通不少于一个陆河地方特色馆 ,展示展销不低于

30个陆河特色产品丨,其中扶贫产品不低于 10个 。

2、 重点推动青梅、茶叶等特色产业转型互联网 ,

服务不低于 6家企业在京东、淘宝、拼多多等国内

大型电商平台建立旗舰店或专卖店等 ,并提供活动

策划、产品包装设计与视频拍摄、代运营、分销体

系建设服务,推动农产品上行。服务的企业电商销

售额每家累计每年不低于 100万元,且同比增长

1隅以上。服务的企业中至少有 2家企业营销扶贫

产品I,带动提高原贫困户收入。

⒛21年 12

月 31日前

至少持续

服务三个

月,后续运

营期持续

提供服务。

孵化

企业

1、 培训孵化不低于 30家企业或个体户,为孵化企

业或个体户提供活动策划、产品包装设计与视频拍

摄、运营指导、分销体系建设服务。

2、 为企业提供服务,需建立工作台账,每次服务

之后服务对象需填写满意度调查表。

3、 孵化企业或个体户开设的网店需正常运营,每

2021年 12

月 31日前

至少持续

服务三个

月 ,后续运

营期持续
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孵化指导。家电商平均月销售额不低于 5000元。

4、 入驻企业或个体户每天至少 10家 以上企业或个

体户在公共服务中心办公。

5、 为入驻企业每月培训至少两次。

6、 建立孵化企业进入、退出机制。

1、 对陆河进行深入实地的调研 ,如 :单一农产品l

年产量 ,主要销售渠道 ,影响农产品I上行主要难点 ,

农户联系方式,种植规模等基本情况,再根据各乡

镇提交的数据进行初步分析 ,筛选出规模较大、影

响力较大的企业进行实地考察 ,梳理出具有相对优

势的农副产品、乡村旅游、餐饮等特色产品,形成

一份充分详实的调研报告。

2、 调研报告需要为特色农产品的营销方式制定、

计划新增的 3个子品l牌建设方案提供科学的数据支

撑、材料支撑。

2021丕u9月

30日 前完

成调研报

告。

县域农

村产品

营销体

系

结合陆河县区域公

用品牌
“
吉康有礼

”

制定专属的吊丨牌传

播方案,对区域公

用品牌进行统一宣

传策划及营销;深

化陆河县区域子湿i

牌培育建设工作 ,

结合陆河县产业特

点,通过产业调研 ,

打造 3个子品牌建

设方案 (含红色旅

游子品牌 1个 ),

进一步实±Jb陆河县

摸底

调研

2021年 10

月 31日 前

完成品牌

建设。

1、 新增建设 3个子品牌建设方案 (含红色旅游子

品牌 1个 ),形成统一对外营销新局面,提高陆河

县的知名度。

子品l

牌建

设



特色农产品丨质量标

准化、品牌特色化、

包装统一化、渠道

精准化、宣传扩大

化。

品牌

营销

1、 制定
“
吉康有礼

”
的品牌传播方案,提升

“
吉

康有礼
”
的品牌知名度。品牌传播方案持续时间不

低于一年,传播渠道包括但不限于报纸、电视、户

外广告、微信公众号、抖音、快手、微溥等。

2、 注册运营
“
吉康有礼

”
公众号、抖音号和快手

号,定期发布与
“
吉康有礼

”
舁l牌相关的产品推文、

产品链接、产品直播、旅游资源、展示展销活动等

信息,发布频率不低于每月 8次 ,提升公众号、抖

音号、快手号影响力 ,服务期结柬验收时公众号关

注人数均不低于 1万、抖音和快手号关注人数均不

低于 5万 ,公众号文章阅读量平均每篇不低于 500,

抖音和快手号累计转发量、点赞数不低于 10万 。

3、 策划、制作区域公共品牌、子品牌创意短视频

不少于 4条 9在抖音、快手、微信、微溥等多渠道

传播9形成转发关注、点赞数合计不低于 8W+。

4、 针对
“
吉康有礼

”
的品牌,结合中秋节、国庆

节、双十一、梅花节等重点节点,策划不少于 10

场线上与线下相结合的农特产品丨营销活动 ,遴选出

有代表性企业进行升级改造作为示范带动作用 ,每

次参与活动的企业不少于 5家 ,并依托电视、报纸、

自媒体、网红直播等多种传播方式进行宣传报道 ,

提高品牌影响力。每场营销活动销售额不低于 10

万元。其中至少一次活动获省级媒体宣传报道。

5、 在陆河高速出入口、人流密集区域的电子屏、

大型广告牌投放
“
吉康有礼

”
的宣传广告,投放至

少 15个选点 (每个镇至少一个大型广告牌),宣

传持续时间不低于一年;在市级电视台、县级电视

台投放
“
吉康有礼

”
的宣传 ,在黄金时段播出时间

平均每月不低于 15次 ,在 电视台宣传持续时间不

2021/·丨二12

月 31日 前

完成,后续

运营期持

续宣传营

销 。
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低于一年。

6、 针对
“
古康有礼

”
的品牌 ,设计陆河特色礼包。

在子品牌下面,进行网销产淠1开发建设,进行产湿I

“
网货化
”
开发,设计、印刷区域公共品牌、子品

牌宣传册或海报,利用各种渠道扩大影响力。

7、 针对核心产业,建立标准化电商交易标准 l个

以上,规范产品分级、分拣、配送等环节,推动企

业搭建一件代发体系。

8、 升级打造
“
电商+旅游

”
的农旅结合板块,重点

围绕县域具有比较优势的旅游资源 ,打造 卜2个网

红景点,提升旅游景点农旅产品电商销售额。

1、 建设电子商务信息服务平台。平台分为商业和

公共服务信息展示、数据和用户管理两大功能板

块。

商业和公共服务信息展示包括但不限于以下功能 :

产品信息、交易信息展示、服务信息展示、企业信

息展示、活动信息展示、镇、村站点经营情况展示、

智能数据、溯源信息查询、电子商务远程培训功能、

其他服务和电商平台对接、多终端展示功能等。

数据和用户管理包括但不限于以下功能:数据信息

管理、角色和用户管理、内容管理、服务站点和企

业管理、接口管理、查询模块、外部信息处理模块、

数据比对分析模块、考核功能模块、数据质量检测

功能等。

2、 系统大数据可通过
“一张图

”
的形式,展示陆

河县电子商务运营的概况,涵盖上下行数据、站点

日常数据和经营状况。

3、 系统可收集各镇村特有的农村产品l生产溯源信

息、电子商务交易信息和质量检测检验信息,统一

⒛21年 9月

30日 前必

须完成系

统建设,能

够投入使

用。

电子商

务信息

服务系

统建设

建设一个提供全县

电子商务公共服务

功能、管理镇村电

子商务站点、物流

配送项目、 J音丿‖彐二

作等的系统。平台

能实现与商务部信

息自动对接,并能

定期对县域的网销

数据、网销主体交

易额等数据进行统

计 ,能为当地企业、

创业人员提供政策

咨询、技术支持、

信息服务、营销推

广、管理咨询、金

融服务及其他增值

业务等服务,搭建

系统

建设



起政府、企业与消

费者的桥梁与纽

带。

汇总,形成产品信息库、电商交易信息库、政策库、

企业服务库及配合农村电商公共服务的各种资源

汇聚。系统能完成对商务部农村电子商务和社区数

据智能上报。

4、 整合电商服务资源,配合对接本地服务企业自

行开发的业务系统,形成为县内各电商企业提供数

据开发接口,完善陆河县农村电子商务公共服务体

系。对接县内年电商销售额在 20万元以上的电商

企业不低于 20家。

溯源

应用

1、 按照农村产品种类,协助指导生产企业应用国

家和省级溯源体系 ,促进本地特色农村产品企业对

溯源码的认知和使用,实现对区域品牌产品全覆

盖,并根据企业要求配置相应的溯源标签 ,实现农

村产品
“
信息可查询、来源可追溯、流向可跟踪、

责任可追究、产品可召回、质量有保障
”,提高辖

区内农产品
“
追溯、监管、营销

”
公共服务水平。

对接农产品企业不低于 ⒛ 家,推广应用溯源标签

的产品不低于 10万个。

2021年 12

月 31日 前

完成建设。

镇村电

子商务

服务站

点建设

在省级电商进农村

示范县建成的镇村

电商服务站点基础

上,采取 “优胜劣

汰、及时补充
”
的

原则进行动态管

理,淘汰不能充分

发挥效能的站点并

进行增补。整合万

村千乡、农村商店、

农民专业合作社等

站点

建设

1、 在省级基础上,选择建设 60个村级服务点和 8

个镇级服务站,其中原省定贫困村全覆盖。站点具

各便民生活、物流收发、代买代卖、信息咨询、职

业介绍、旅行出行等服务功能 (服务功能至少具各

便民生活、物流收发、代买代卖等 3个三个功能 )。

快递物流站点布局与电子商务服务站点基本一致。

建立统一 LOG09按照统一模板醒目位置标明:“全

国电子商务进农村综合示范 xx县 xx镇 电子商务

服务站
”
、全国电子商务进农村综合示范ˉx县 xx

镇 xx村 电子商务服务点
”
。并实行统一编号管理 ,

宣传形象、墙面标识标牌。配置详见后附硕件清单。

2o21伺三9丿日

30日 前必

须完成硬

件建设。

2o21伺三⊥2

月 31日 前

站点持续

运营至少 3

个月。



现有资源对镇村电

商服务进行改造提

升,完善镇村级电

商服务站公共服务

职能。补全村级电

商服务站点设施设

各;为每个站点增

加可视化管理系统

和设各 (连网到县

级电商公共服务中

心 )。 同时,支持

镇村服务站点持续

运营和业务开拓 ,

培育电商服务站点

的后续存活能力。

对全县镇村电子商

务服务站点进行可

视化管理9为每个

电商站点安装监控

设各。

2、 制定完善的管理制度,包括但不限于操作流程、

产品货架归类制度、问题件处理流程、安全管理、

应急预案、人员考核办法等。

3、 安排站点负责人完成站点数据对接 ,及时、准

确、完整的做好各项财务数据、统计报表和台账统

计,整理数据上报。

4、 为电商服务点工作人员提供技术培训、业务咨

询、经验交流、电商项目策划等服务。

5、 推广村站点负责人安装智慧乡村应用 ;

6、 制定站点运营的管理制度 ,保证站点每月及时

统计上报上下行的电商、物流数据;建立站点的优

胜劣汰的动态管理机制,制定标准,不合格的站点

予以淘汰更新。

7、 树立 10个站点负责人电商典型,使其可凭借持

续发展的电商模式,保障站点日常良好运作 ,带动

农产品上行,为服务村民打好基础。每个站点电商

平均月销售额不低于 5000元 。

工业品

下乡流

通服务

体系

攴持商贸流通企业

进行数字化转型 ,

促进业务流程和组.

织结构优化重组 9

实现线上线下融合

发展 ,建立本地化、

连锁化、信息化的

商品流通网络。下

沉供应链 9为广大

本土

化营

销生

态系

统建

设

1、 依托本土化的电商小程序或 ΛPP9以社区新零售

的模式,打造覆盖镇村站点、县域内农产品生产企

业、商贸流通企业的营销生态系统。将镇村站点全

部入驻本土化的电商小程序或 ΛPP,县域内入驻的

农产品生产企业不低于 30家 ,商贸流通企业不低

于 2家 ,入驻的工业品种类不低于 30个类别。

2、 推动镇村站点与县域内商贸流通企业达成合作 ,

共享大超市供应链 ,利用镇村服务站点布局,建立

覆盖全县的日百快消、农资等电商下行网络体系 ,

2021伺;9月

30日 前必

须完成生

态系统搭

建。⒛21午

12月 31日

前持续运

营至少 3个

月。



农村地区提供更为

优质的商品和服

务,有效提升工业

品下乡流通服务效

率。

形成一张网的全县下行服务体系,整合移动支付、

优化服务链路,降低各镇村站点进货成本,提升站

点收入。

推动

商贸

流通

企业

转型

1、 推动县内商贸流通企业数字化转型,协助不低

于 2家企业实现线下转线上的工作 ,进入覆盖全县

的供应链体系中,为其提供线上化转型支持 ,市场

逐步从本地扩大到县外,提高销量 ,提升企业竞争

力。推动全县商贸流通企业电商零售额每年不低于

200万元。

2、 结合三级物流体系,由县仓统一分拣配送 ,缩

短电商进货配送周期 ,确保进货配送月期实现次日

达,提升服务口碑和线上进货竞争力,提升用户体

验。

2021伺≡9丿日

30日前必

须完成与

商贸企业

对接。⒛21

年 12月 31

日前持续

运营至少 3

个月。

(四 )采购设各一览表及技术参数要求

(1)电商公共服务中心硬件配备表

〓
u
⒑氵
、
〓

序号 项 目 设各 技术规格 数量

1

运营中心

办公桌椅

至少满足以下技术规格 :

规格:1400冰700冰 760lllrrl(长冰宽冰高)(± 20mm),

基材:5cm环保密度板

1套

9
″ 接待沙发

至少满足以下技术规格 :

面料 :棉

风格 :简约现代

填充物 :海绵

结构工艺 :木质工艺

木质结构工艺 :拼板

是否可拆洗 :是

附加功能 :折叠

面料饰面工艺 :水洗

填充物硬度 :硬

l套



3 茶水柜、茶具

至少满足以下技术规格 :

材质 :人造板

高度 :90rlnlm及 以上

附加功能 :储藏

家具结构 :框架结构

是否组装 :整装

类型 :整套功夫茶具

1套

4 文件柜

至少满足以下技术规格 :

柜子类型 :落地文件柜

isJˉ质 :木

层数 :5层

是否带锁 :是

长度 :120cm

厚度 :25mm

2个

5 办公电脑

至少满足以下配置要求 :

内存:速度 DDPxd;最 大支持容量 32C1B;插槽数

量 2个

显卡:集成显卡

硬盘 :转速 7200转 /分钟

显示器:屏幕尺寸≥23.8英寸 ;

分辨率 19⒛ ×1080

输入设各:有线键盘;有线鼠标

C":速度 3.1GHz;CPU型 号 i5

主板 :芯片组 BZ160;无线网卡

包装清单:台式机 x1,显示器 x1,保修卡 x1,

键盘 x1,鼠标 x1

10套

6 交换机

至少满足以下配置要求 :

接口数目:8个

交换机类型 :千兆交换机

1个



传输速度:101lbps100MllDps1000Mbps

是否支持 VLAN:支持

7 办公卡座

至少满足以下技术规格 :

规格大小:一套 4人位

主体材质:人造板

3套

8 办公椅

至少满足以下技术规格 :

规格:常规,橡木椅架 ,坐面填充高弹

海绵,环保西皮饰面

12张

9 空调

至少满足以下配置要求 :

2匹冷暖柜机

能效等级 :三级以上

厶
口

9
臼

10 教学演示屏

至少满足以下技术规格 :

核心参数:运行内存 ⒛BC"、 存储内存 32⑾

或以上

显示参数:liDR显示、支持格式 (高清 )1080p、

屏幕尺寸 65英寸或以上

主体参数:触摸屏电视 ;摺慧屏电视

能效等级:三级能效或以上

厶
口

多功能一体打印

机

至少满足以下配置要求 :

功能 :打 /复/扫 /传

内存容量 :1GB

最大复印尺寸 :A3+

速度类型 (cpm)∶ 中速

连续复印张数 :1张 (含)999张 (含 )

颜色 :黑 白

1台

9
臼

品丨牌推广

与展示区
液品拼接屏

至少满足以下配置要求 :

面板类型:液晶模组 'ΓΓT I'CD

支持最大分辨率:19⒛冰1080

l项

`

'

、
∵
r
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宀
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可视面积 :1073,8mm冰 604,Olllm以上

物理拼接缝隙:3,骊m;亮度 :500clJ/m2

高对比度 :4000∶ 1

快速响应时问:灰度响应时间 8lns

高开口率和宽色域覆盖 (NTsC72%)

广视角 (178° )

输入电压 10ClV-2⒛ V AC

待机功耗<0,驯

额定功耗:25N

13

会议室

高清投影仪

至少满足以下配置要求 :

显示参数 :对比度 10000:l;标准分辨率

3840x2160flpi;显 示比例 2.35∶ 1;1⒍ 10;l⒍ 9;

4:3;最大兼容分辨率 3840x2160dpi;光源功

率 24⑾ ;投射比 l,50~1,65;显示芯片尺寸 0.47

英寸;镜头材质全玻璃;镜头光圈 (吖f)

F船=2.0~2,05,← 15.843~17。 445llllll;均 匀度

ANlSI: 5喁 ;JBllA:6甄 ;真实亮度 3000流明 ;

整机功耗 lMl):33唧

电源:AC100tO240V, 50/60Hz

产品尺寸 (mm):353x122x272(±⒛mm)

厶
囗

14 投影幕

至少满足以下技术规格 :

幕布尺寸:150英寸

幕布分类:电动

控制距离:卜 19米

幕布比例 :16:9

l套

15 会议桌椅

至少满足以下技术规格 :

3.5米会议桌 4500冰 1600冰 750

材质说明:基材全部采购用 E1级优质中纤板

材,面贴木皮,油漆环保油漆 ,外面木皮油漆 ,

1套



内侧全部光面三聚板。

椅子:常规 :面材为优质西皮,软包件及缝纫外

型饱满、圆滑一致,缝纫线迹均匀、嵌线圆滑

挺直,耐久性等符合国际标准。

内层
“
PU“成型发泡高密度海棉。

16 空调

至少满足以下配置要求 :

2匹冷暖柜机

能效等级 :三级以上

厶
口

17

孵化区

办公卡座

至少满足以下配置要求 :

规格大小:一套 4人位

主体材质:人造板

8套

18 办公椅

至少满足以下技术规格 :

规格:常规,橡木椅架,坐面填充高弹海绵 ,

环保西皮饰面

32张

19 办公电脑

至少满足以下配置要求 :

内存:速度 DLlM;最大支持容量 32⑾ ;插槽数

量 2个

显卡:集成显卡

硬盘 :转速 7200转/分钟

显示器:屏幕尺寸≥23.8英寸 ;

分辨率 1920× 1080

输入设各:有线键盘;有线鼠标

CPLl:速度 3。 l㈩z;ClDU型 号 i5

主板:芯片组 BZ160;无线网卡

包装清单:台式机 x1,显示器 x1,保修卡 x1,

键盘 x1,鼠标 x1

32台

20 空调

至少满足以下配置要求 :

2匹冷暖柜机

能效等级 :三级以上

厶
囗

9
臼



,
臼

培训室

高清投影仪

至少满足以下配置要求 :

显示参数:对比度 10000:1;标准分辨率

3840x2160dpi;显 示比例 2,35Ⅱ ;16∶ 10;16∶ ⒐

4∶ 3;最大兼容分辨率 3840x2160dpi;光源功

率 24哪 ;投射比 1.50~1.65;显示芯片尺寸 0,47

英寸;镜头材质全玻璃;镜头光圈 (吖f)

F用=2.0”。05,卜 15,84r17.4迢 5lTllll;均匀度

胭sI: 5幽 ;拙陬 :6甄;真实亮度 3000流 明 ;

整机功耗仰):330W

电源 :肥 100tO240Ⅴ ,50/60Hz

产品尺寸 (llllll):353x122x272(± 20llllll)

厶
口

9
臼
9
乙 投影幕

至少满足以下技术规格 :

幕布尺寸:150英寸

幕布分类:电动

控制距离:卜 19米

幕布比例 :16:9

1套

23 扩音设各

至少满足以下配置要求 :

2个无线话筒

1套功放设各,功放设备功率 1501V+⒛H(8Ω )

1套

24 教师机

至少满足以下技术规格 :

类型:笔记本

分辨率:全高清屏 (19⒛×1080)

处理器:Inte1i5

系统:wind⑾s10带 Office

内存容量:16GB

固态硬盘 (SSD):51⒛ B

显卡类型:集成显卡

l套

25 讲 台 至少满足以下配置要求:1,2米冰1米 1 ,κ



厌
υ

,
臼 培训桌椅

至少满足以下技术规格 :

双位条桌:规格:1200M00彳 60llllll(长冰宽冰高 )

(± 2Olllm),钢 架结构,25lnl1l环保板

椅子规格:常规,橼木椅架,坐面填充高弹海

绵,环保西皮饰面

50套

″
∫
9
臼 培训电脑

至少满足以下配置要求 :

内存 :速度 DDR4;最 大支持容量 32GB;插槽数

量 2个

显卡:集成显卡

硬盘 :转速 7200转/分钟

显示器:屏幕尺寸≥23,8英寸 ;

分辨率 19⒛×1080

输入设各:有线键盘;有线鼠标

CPU:速度 3,l㈩z;C田 型号 i5

主板 :芯片组 B460;无线网卡

包装清单:台式机 x1,显示器 x1,保修卡 x1,

键盘 x1,鼠标 x1

50台

28 空调

至少满足以下配置要求 :

2匹冷暖柜机

能效等级 :三级以上

4台

29
美工摄影

区
专业相机

至少满足以下配置要求 :

存储参数:存储介质 SD卡 ;SD℃ 卡;SD刈 卡

拍摄性能:连拍速度 CI':约 卜7幅/秒 ,⑴ :

约 8幅/秒

基本参数:传感器类型 硎∞ ;传感器尺寸 ΛPs

画幅 ;

产品尺寸 (mm)约 135.5× 104× 72,骊m(±

20mm)

屏幕参数:液晶屏尺寸约 8cm(约 3.2英寸 );

厶
口

\
扌
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液晶屏类型旋转屏;触摸屏;取景器类型光学

取景器 ;

镜头配置:镜头配各微距镜头

09廴) 手持云台
至少满足以下功能要求 :

承重 :2k旷 5kg;适用大部分相机
厶
囗

31 补光火丁

至少满足以下配置要求 :

LE卜 1000冰 365cm柔光球冰160冰90柔光箱冰2280

灯架冰3

2个

9
臼 空调

至少满足以下技术规格 :

大一匹冷暖挂机

制热功率:1145W

制热量:d500W

制冷量 :2650W

制冷功率:55哪

电辅加热功率 :1000W

厶
口

33

网红直播

区

直播设备

至少满足以下配置要求 :

1、 全套设各至少包括调音台、话筒、话筒线、

话筒架 (或夹 )、 三角支架、直播耳麦 ;

2、 连接主体:手机,台式电脑 ,笔记本

3套

34 空调

至少满足以下技术规格 :

大一匹冷暖挂机

制热功率:1145W

制热量 :姓 500W

制冷量:⒛ 50W

制冷功率:55哪

电辅加热功率:1000W

厶
口

0
0



35 消防器材

至少满足以下技术规格 :

容量:5公斤

瓶体材质:碳钢

产品类型:手提式

5套

36 制度牌 材质:KT板。数量按实际怙况定制 1套

(2)站点硬件配备表

序号 设各 技术规格 数量

1 台式电脑

至少满足以下配置要求 :

内存:速度 DD「td;最大支持容量 32⑾ ;插槽数量 2个

显卡:集成显卡

硬盘 :转速 7200转/分钟

显示器:屏幕尺寸≥23,8英寸;分辨率 19⒛ ×1080

输入设各:有线键盘;有线鼠标

CPU:速度 3,1C1llz;CPU型 号 i5

主板 :芯片组 M60;无线网卡

包装清单:台式机 x1,显示器 x1,保修卡 Ⅹ1,键盘 x1,

鼠标 x1

30台

9
臼 办公桌椅

至少满足以下技术规格 :

规格 :1400町 00冰 760lnln

基材:5cm环保密度板 ,

匀清晰

(长冰宽冰高 ) (± ⒛mm),

饰面为电脑转印纸皮,颜色均
30套

3 货架

至少满足以下配置要求:不锈钢制品|,200C滁⒛0CM冰40硎

以上

30'个

4 监控设各

至少满足以下技术规格 :

清晰度 :绷P1080p4k

有效距离 :30m及 以上

镜头大小规格 :≥ 2.8llllll

焦段 :标准

68套



呈像颜色 :彩色

5
镇、村级电商

站点铭牌

材质、规格参照陆河县省级电子商务进农村示范项目站

点铭牌 ,根据实际怙况定制
68套

6 室内制度牌 材质 :K1′ 板。数量按实际情况定制 68套

注:乙方须按甲方规定的交货时问配送至甲方指定地点。

三、商务要求 :

(一 )合同总价为包干价,报价应包括各种人力成本、货物成本、资料费、

服务费、税费及合同实施过程中的应预见或不可预见费用等完成本项目的全部费

用。

设各交货时间要求:签订合同后 30日历天内。

(二 )本项目建设场地由河田供销社负责提供 ,具体选址为陆河县人民北路

1号河田供销社名下资产商贸大厦 3楼 ,该场地占地面积约为 I200平方米。该

场地暂租用 3年 ,第一午 18万元 ,第二、三年各 ⒛ 万元 (租金由运营承办单位

支付 ,含税);囚此,本项目的服务期为一年,乙方需支付第一年 (18万元 )

的租场地费用。

(三 )zJ方应在服务期 (1年 )满后归还甲方本次采购的设各、其相关系统、

软件和运营权限。

(四 )验收要求:山 屮方组织,按有关规定进行验收。

(五 )后续服务

(1)乙方应在合同服务期内做好各项硬件设施设各的维护工作,确保正常运行。

(2)服务期内硬件设施设各出现问题而影响正常运行的,由 乙方负责包修、包

换,在 倜 小时内排除故障,并承担因此而产生的一切费用。

(3)若 出现由于乙方提供的设备不满足要求或其所提供的技术支持和服务不全

面而导致系统功能无法实现或不能完全实现,由 乙方无偿补足,并负全部责任。

四、甲方乙方的权利和义务



(一 )甲方的权利和义务

(1)甲方有责任按照支付条款中规定的时间和金额向乙方支付服务费用。

(2)甲方应委派一个协调人员,负责协助乙方安排服务事宜及内外部沟通

切、调。

(二 )乙方的权利和义务

(1)乙方应按约定提供完整的物流服务,确保工作人员准时到场,并有效

细.织项目实施,保证质量。

(2)乙方须每月向甲方汇报项目进度、成果及运营面临问题。

(3)乙方需对项目实施过程进行相关痕迹记录,包括现场照片、运营信启、、

满意度调查表等资料进行收集整理,项 目完成后需及时按甲方要求归档整理项目

材料,配合甲方完成上级部门的验收、绩效评价。

(4)乙方在项目实施期间对工作人员承担全部监管责任、安全责任。

五、服务期间 (项 目完成期限 )

自合同签订之日起一年,其中 2021年 12月 31日 前完成所有合同指标,运

营服务期限为一年。

六、付款方式

(一 )本项目款项以人民币转账方式支付,具体要求如下 :

(1)签订合同后 7个工作日内,甲方向乙方支付合同总价的 30%;

(2)完成项目进度 50%后 7个工作日内,甲方向乙方艾付合同总价的 30%

(3)在 ⒛21年 12月 31日 前完成所有合同指标后 7个工作日内,甲方向乙方

支付合同总价的 25%;

(4)经甲方验收及其上级主管部门绩效评价合格后 7个工作日内,甲方向乙

方支付合同总价的 10%;

(5)剩余 甄待服务期满完成资产移交后付清。

(二 )付款方式:采用支票、银行汇付 (含电汇)等形式。

(三 )款项支付时,乙方同时向甲方提供相应金额的Ⅲ式发票。

(四 )付款时间为甲方向政府采购支付部门提出支付申请的时间 (不含政府财

政支付部门审查的时间 )。 乙方同意本条对付款时间的约定 9合同或附件中与本
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条约定不一致的,以本条约定为准。

七、违约责任与赔偿损失

(一 )乙方提供的服务不符合谈判文件、响应文件或本合同规定的,甲方有     〖

权拒收,并且乙方须向叩方支付本合同总价 跚的违约金。

(二 )乙方未能按本合同规定的交货时间提供服务 ,从逾期之日起每日按

本合同总价 3%0的数额向甲方支付违约金;逾期半个月以上的,甲方有权终止

合同,由此造成的甲方经济损失由乙方承担。

(三 )甲方无正当J里由拒收接受服务 ,到期拒付服务款项的,甲方向乙方偿

付本合同总的 弼的违约金。

(四 )其它违约责任按 《中华人民共和国合同法》处理。

八、争端的解决

合同执行过程屮发生的任何争议,如双方不能通过友好协商解决,按相关法

律法规处理。

九、不可抗力 :

任何一方由于不可抗力原因不能履行合同时,应在不可抗力事件结束后 1

日内向对方通报 ,以减轻可能给对方造成的损失,在取得有关机构的不可抗力证

明或双方谅解确认后 ,允许延期履行或修订合同,并根据情况可部分或全部免于

承担违约责任。

十、税费 :

在中国境内、外发生的与本合同执行有关的一切税费均由乙方负担。

十一、其它

(一 )本合同所有附件、谈判文件、响应文件、成交通知书均为合同的有效

组成部分,与本合同具有同等法律效力。

(二 )在执行本合⒈=刂 的过程屮,所有经双方签署确认的文件 (包括会议纪要、

补充协议、往来信函)即成为本合同的有效组成部分。



(三 )如一方地址、电话、传真号码有变更,应在变更当日内刊面通知对方 ,

否则,应承担相应责任。

(四 )除甲方事先书面同意外,乙方不得部分或全部转让其应履行的合同项

下的义务。

十二、合同生效 :

(一 )本合同在甲乙双方法人代表或其授权代表签字盖章后生效。

(二 )合同一式 伍 份 ,甲 、乙双方各执 贰 份 壹 份。

甲方 (盖章 ): 乙方 (

代表 :代表 :

签定地点 :

签定日期 : 签定日期:″ 冫丨荃F 7月  冫∫日

开户名称:汕尾城市在线传媒有限公司

银彳亍巾长号: 9440O7010000509050

开 户 彳亍:中 国邮政储蓄银行股份有限

公司汕尾分行
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